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Annotaciya. Maqalada jamiyetshilik penen baylanislar hAm marketingtin 6z-ara tasiri,

tarmaq kampaniyasinin unaml imidjin qaliplestiriwde PR texnologiyalarinin tasiri haqqinda
soz etiledi.

Tayanish soézler: Pablik rileyshnz, PR-texnologiya, marketing, tarmaqli marketing,
marketingli PR, marketolog, korporativ PR ilajlar.

Keyingi on jilliglarda dinya kéleminde tovarlardi bazarga satiwdin har turli usillari tez
rawajlanbaqta. Bunda koéplegen tarmaq kampaniyalari pablik rileyshnz texnologiyalarinan
paydalanadi.

Tarmaqli marketing tarawinda jamiyetshilik penen baylanislar kampaniyanin biznesin
rawajlandiriw ushin qolayl sharayatlar jaratiwda tiykargi bagdar bolip esaplanadi.

Tarmaqli marketing rawajlaniwinin turli tareplerin yreniw, atap aytqanda, onda pablik
rileyshnz texnologiyalari yamasa PR-texnologiyalarinan paydalaniw maselesine qizigiwshiliq
jahande elege shekem jana sociallig-ekonomikaliq, siyasiy, puqaraliq-huqiqiy qatnasiglar
qaliplesip atirganit menen tasindiriledi.

Zamanagdy isbilermenlik dunyas1 basekileslerdin aqibetleri, perspektivalart ham
reakciyalarin esapqa aliwga majbur. Kampaniyalar tovar satiw bazarinda munasip orin
iyelewge umtiladi.

Jamiyetshilik penen baylanislar sholkemnin abiroyr menen tigiz baylanishh bolip, onin
magseti auditoriyanin tusiniwi ham qollap-quwatlawina erisiw. Basgasha aytganda, PR - bul
sholkem ham onin magsetli auditoriyasi ortasinda jagsi qatnasiglardi ornatiw ham
rawajlandiriw ushin rejelestiriliwi ham qollap-quwatlaniw1 zarur bolgan kampaniya iskerligi
bolip tabiladi [1, 14-b.].

Bugingi kiinde marketingte pablik rileyshnz tlken rol oynaytuginin biykarlap bolmaydi.
F. Kotler pikirinshe, marketing biznes waziypas1 bolip, ol tomendegilerden ibarat boliwi
mumkin:

tovardi satiw ushin 6zine tan bazarlardi tanlaw;

magsetli auditoriya qizigiwlarin albette yesapqa aliw1 kerek bolgan tovardi jaratiw;

satiw darejesin asiriw ham tutiniwshin1 ganaatlandiriw maqgsetinde kommunikaciyalar
ham tovarlardi tarqatiw bagdarlamalarin islep shigiw [2, 8-bet].

"Pablik rileyshnz" taraw1 izertlewshilerinin aytiwinsha, PR hazirgi waqitta marketing
strategiyasinin galegen jerinde - tovar atamasin jaratiw procesinde, qadaqlaw dizaynin islep
shigiwda, magsetli auditoriyani izertlewde, bazardag1 tovardin baha siyasatin aniglawda,
satiwda, satiwdan keyingi xizmetlerde qollaniladi. PR - tutiniwshilardi 6nim haqqinda xabardar
etiwge jardem beredi.

Marketologlar arnawli usinislar menen shugillanip, satiwdi xoshametlew menen
shugillansa, PR qanigeleri maghiwmatlardi galaba xabar qurallar1 arqali tarqatip, kampaniya
ham tovardi tanistiriw boyinsha piar ilajlarin tayarlaydu.
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Hazirgi waqitta shélkemde marketing hdm PR gatnasiginin bes turli modeli ajiratip
korsetiledi.

Birinshi model - ddsturiy. Ol marketing ham PR funkciyalarin ajiratadi. Marketing
"buyirtpashinin muatajliklerin 6zi ushin paydani kére aliw, xizmet etiw ham ganaatlandirniw”
ushin zarur. PR firmanin payda aliw imkaniyatlarina aralaspawi ushin jamiyetshiliktin
(kampaniya atirapinin) har qiyli wakillerinde jagsi pikir payda etiwdi magset etedi" [2].

Ekinshi model PR ham marketing funkciyalarinin kesilisiw noqatlar: dep belgilenedi. En
ayqin kesilisiw tovar tanimaliligin jaratiwda juz beredi. Kampaniya tovardi reklama etiwdi
marketing bélimine yamasa jamiyetshilik penen baylanislar bélimine tapsiriwi mimkin.

Ushinshi model PR béliminir jumisi tstinen marketing qadagalaw1 procesin belgileydi.

Tértinshi model "PR marketingti qadagalayd:” principine tiykarlangan. Kampaniyanin
keleshegi kopshilik jagdaylarda elita jamiyetinin, sonin ishinde akciyalarga iyelik etiwshiler,
qarjilandiriwdi belgilewshi adamlar tarepinen qalay qaraliwina baylanish boliw1 mumkin.
Kampaniyanin waziypasi xaliqtin tilegin qanaatlandiriwdan ibarat.

Besinshi modelde PR ham marketing funkciyalarinin ugsasligi aniqlanadi: PR ham
marketing xizmetkerleri birgelikte mutajlikler hdm bazar segmentlerin analizleydi, imidj
bagdarlamalarin islep shigadi, basqariw procesi menen shugillanadi.

Jogarida atap otilgenlerdin barliginan kérinip turganinday, PR kampaniyan1 bazarda
jetekshilikke alip shigiw, 6nimdi jamiyetshilikke tanistiriw imkaniyatin beredi, bul bolsa
jamiyetlik pikirdi qaliplestiriwshi adamlarga tasir kdrsetiwge jardem beredi. Bugingi kinde
koplegen kampaniya basshilari PR marketingnin ahmiyetli bdlegine aylanganin, PR-
texnologiyalarinan paydalamiw kép qarejet talap etpeytuginligl sebepli 6nimdi reklama etiwde
en natiyjeli usil ekenligin aytpaqta. Sol sebepli zamanag6y "pablik rileyshnz" izertlewshileri
marketing PR (MRR, MPR) in ajiratip korsetedi.

AN. Chumikov marketingte PR di "tusinikli informaciyalardi jetkeriw ham kampaniyanin
golayll imidjin jaratiw arqali satiwlardin 6siwine ham tutimwshilardin raziligina jardem
beriwshi bagdarlamalardi rejelestiriw, orinlaw ham bahalaw procesi; onin dnimlerin
tutiniwshilardin talaplary, tilekleri ham mapleri menen identifikaciyalaw" dep tariypleydi [3].

Juwmaglap aytqanda, songi jillarda marketing PR reklamaga ustinlik berilgen tarawlarda
tan alinbaqta. Onin brendti Ugit-nasiyatlaw ham onin abirayin arttirnwdagl natiyjeliligi atap
otilgen. Son1 ayrigsha atap 6tiw kerek, hazirgi waqitta kdpshilik tutiniwshilar tarepinen MPR
natiyjesiz dep tabilatugin tarawlar joq. Sonday-aq, 6nimdi satiw bazarinda tabisl jolga qoyiw
ushin reklama ham MPR birgelikte islewi kerek ekenligi belgilengen.
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