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Аннотация 

Эпидемия COVID-19 в настоящее время является причиной величайшей 

катастрофы двадцать первого века. Научная уникальность и актуальность 

наших исследований в данной области заключается в решении вопроса о 

росте цифровой экономики как новой парадигмы современной 

экономической политики. В свете пандемии мы можем видеть, что 

продолжающийся глобальный экономический кризис усугубляется и 

ухудшает положение в мире. Сбои на глобальном рынке становятся все 

более частыми из-за таких проблем, как международный терроризм, 

социальное расслоение, экологические бедствия и усиление киберугроз, 

особенно в свете неожиданных последствий пандемии. 

Использование логики бизнес-модели чувствительно к сетевым эффектам 

в развивающейся цифровой экономике. Цифровая трансформация 

экономики[1], затрагивающая все сферы жизни, включает значительную 

экономию за счет масштаба. Появление цифровых технологий и 

связанного с ними цифрового предпринимательства или цифрового 

сектора приводит к изменениям в управлении [3], а также к 

неустойчивости конкуренции и беспорядку [2]. Цифровые стартапы 

можно рассматривать как процесс маневрирования стратегическим 

экономическим ростом, поскольку технические инновации могут привести 

к изменению как структуры производства, так и структуры управления 

[4]. Таким образом, крупный бизнес должен разработать 

конкурентоспособное предложение в дополнение к проблеме 

привлечения ресурсов, таких как производительный капитал и рабочая 

сила. Они также должны иметь дело с институциональной структурой, 

которую время от времени необходимо активно изменять, чтобы лучше 

соответствовать предприятию предпринимателя[5]. Такие процессы 

имеют крайне неоднозначные результаты и требуют предметных 

переговоров[6]. Как вы знаете, логика платформы использовалась для 

того, чтобы способствовать появлению цифровых технологий в ранних 

отраслях фондовых бирж и мобильной связи, что привело к 
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институциональным и технологическим переворотам[7]. Термин 

«экономика совместного использования» относится к особому типу 

экономики, который в последнее время приобрел популярность. Он 

определяется как «платформы для обмена товарами и услугами с 

использованием ИКТ, основанные на нерыночных логиках, таких как 

обмен, кредитование, предоставление и совместное использование, а 

также на рыночных логиках, таких как аренда и продажа» [8,63]. Несмотря 

на недавнее внимание к этой теме, есть достаточно свидетельств того, что 

она все еще недостаточно изучена. Бизнес-концепции экономики 

совместного потребления были первоначально обнаружены в 

информационной экономике [9], но в более поздних итерациях они 

расширились до секторов, включая материальные товары и услуги. По 

оценкам, к 2025 году общий доход многих отраслей экономики 

совместного потребления может составить 335 миллиардов долларов[10]. 

Даже если они не новы, революция платформ [11] и расширение 

экономики совместного потребления, тем не менее, являются важными 

мегатрендами, которые могут значительно изменить нашу экономику в 

ближайшие десятилетия. Недавние исследования показали, что экономика 

совместного потребления может разрушить институты определенных 

отраслей не только в технологическом, но и в институциональном плане 

[12], и финтех-компании добились сопоставимых результатов[13]. 

Важно подчеркнуть, что цифровые технологии — это новая нефть в 

современном мире, поскольку их ценность только растет. Поэтому не 

случайно большинство исследований в области цифровой экономики (ЦЭ) 

сосредоточено на анализе вопросов цифровых технологий, 

платформенных компаний, новых типов государственного управления и 

реструктуризации способов взаимодействия экономических субъектов. 

друг с другом. Можно с уверенностью сказать, что пандемия COVID-19 

стирает границы между национальными экономиками, что приводит к 

развитию новых видов экономической интеграции, в частности 

региональных экономических зон и единого экономического 

пространства как необходимого условия выживания в сложившихся 

условиях. 

Несомненно, исследование этих вопросов поможет нам обосновать 

ключевые элементы современной экономической интеграции, 

смоделировать и спрогнозировать ее будущий рост, а также выявить 

социальные измерения, влияющие на это развитие. Интегрированные 

цифровые технологии, являющиеся частью воспроизводственного 
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процесса, позволяют предприятиям взаимодействовать в рамках общего 

опыта, находить и анализировать полезную информацию и получать 

более высокие преимущества при меньших затратах. Фраза «цифровая 

трансформация» относится к новым технологиям, которые меняют 

экономику за счет использования цифрового представления информации, 

а не чисел как таковых. Для цифровой трансформации необходимы 

постоянное управленческое вмешательство и мониторинг [14]. 

Цифровые технологии трансформируют экономику, поскольку 

корпоративные операции все больше зависят от них. Это означает, что для 

успешного продвижения цифровых продуктов крайне важно хорошо 

понимать как очевидные, так и невысказанные потребности 

потребителей. Сегодня цифровая трансформация затрагивает медиа, 

розничную торговлю, банковское дело, телекоммуникации и 

обрабатывающую промышленность. Концепции Индустрии 4.0, создание 

цифровых и интеллектуальных заводов, а также необходимые технологии 

производства и управления открывают двери для массового производства 

индивидуальных товаров. Но эти пункты также должны быть заранее 

спланированы и связаны с системой услуг, продаж и сервиса. И в этом 

случае решающее значение имеют методы дизайн-мышления. 

Компания вынуждена создавать мощные цифровые подразделения самой 

эволюцией, которая породила цифровые технологии. Это требует выбора 

целей и деталей цифровой трансформации, а также постоянного, 

унифицированного и последовательного применения цифровых 

технологий в рамках единой стратегии. Практическое руководство 

утверждает, что «ключевым компонентом цифровой революции являются 

изменения в образе мышления и бизнес-стратегии, а не сами новые 

технологии»[16]. 

В данном случае мы имеем в виду продвижение цифровых технологий и их 

влияние на изменения структурных, институциональных и 

фундаментальных элементов социальной социально-экономической 

деятельности. Эти процессы оказывают влияние на рост конкретной 

цифровой экономики [17], что устраняет волатильность в системе 

социально-экономического развития. Предлагается обратить внимание на 

следующие отличительные аспекты цифровой экономики: 

Ценность цифрового предпринимательства в цифровой экономике все 

больше и больше признается в исследованиях этого сектора. Цифровое 

предпринимательство поощряет обмен, передачу и приобретение 

информации, а также запускает новые бизнес-модели. Цифровое 
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предпринимательство становится все более распространенным во многих 

секторах экономики, поскольку веб-платформы позволяют осуществлять 

одноранговые транзакции и создавать новые уникальные комбинации 

ресурсов, результатом которых являются новые продукты и услуги. Эта 

тенденция вызывает институциональные конфликты, поскольку новые 

инициативы часто несовместимы с формальными и неформальными 

законами и правилами, регулирующими существующие отрасли. 
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