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Annotatsiya: Ushbu ilmiy maqolada korxonalarning iqtisodiy samaradorligini

oshirishda strategik marketing elementlaridan foydalanishning nazariy-metodologik asoslari
hamda amaliy ahamiyati keng yoritilgan. Zamonaviy bozor iqtisodiyoti sharoitida korxonalar
faoliyatining barqarorligi va raqobatbardoshligini ta’'minlashda marketing strategiyalarining
o‘rni tobora ortib bormoqda. Shu sababli strategik marketingni to‘gri tashkil etish va uni
samarali boshqarish korxona moliyaviy natijalariga bevosita ta’sir ko‘rsatadi.Tadqiqot

doirasida strategik marketingning asosiy funksiyalari — bozor muhitini chuqur tahlil qilish,
iste’'molchilar xulg-atvorini o‘rganish, bozor segmentatsiyasini amalga oshirish, maqsadli
auditoriyani aniqlash hamda korxona mahsulotini to‘g'ri pozitsiyalash masalalari tahlil
qilingan.Maqolada ilmiy jurnallarda e’lon qilingan zamonaviy tadqiqotlar natijalari ham tahlil
gilingan bo‘lib, ular strategik marketing vositalaridan foydalanish korxona foydaliligini
oshirishi, ishlab chiqarish xarajatlarini optimallashtirishi va bozor ulushini kengaytirishini
tasdiglaydi..Shu bilan birga, O‘zbekiston Respublikasi Prezidenti Shavkat Mirziyoyev
tomonidan ilgari surilgan iqtisodiy islohotlar, “Yangi O‘zbekiston” strategiyasi, raqamli
igtisodiyotni rivojlantirish va innovatsion yondashuvlarni joriy etish bo‘yicha tashabbuslar
maqola mazmunida nazariy asos sifatida keltirilgan. Tahlillar natijasida shunday xulosaga
kelindiki, strategik marketing elementlaridan samarali foydalanish korxonalarning iqtisodiy
samaradorligini oshirish, ularning bozor sharoitiga moslashuvchanligini kuchaytirish hamda
uzoq muddatli barqaror rivojlanishini ta’'minlashda muhim omil hisoblanadi.

Kalit so‘zlar: Strategik marketing, iqtisodiy samaradorlik, korxona faoliyati,
raqobatbardoshlik, barqaror rivojlanish, bozor tahlili, bozor segmentatsiyasi, maqsadli
auditoriya, iste’'molchi xulq-atvori, marketing strategiyasi, marketing kompleksi (4P), mahsulot
siyosati, narx siyosati, tagsimot siyosati, rag‘batlantirish siyosati, ragamli marketing, elektron
tijorat, innovatsion texnologiyalar, investitsiya, menejment, moliyaviy natijalar, foyda, bozor
igtisodiyoti, mahsulot pozitsiyalash, brend boshqaruvi.

Kirish: Bugungi globallashuv sharoitida jahon iqtisodiyotida keskin raqobat kuchayib
bormoqda. Ayniqgsa, ishlab chigarish va xizmat ko‘rsatish sohalarida faoliyat yuritayotgan
korxonalar 0z bozordagi o‘rnini saqlab qolish va kengaytirish uchun zamonaviy boshgaruv
usullaridan foydalanishga majbur bo‘lmoqda. Shu jihatdan strategik marketing korxonalar
iqtisodiy faoliyatini samarali tashkil etish, resurslardan oqilona foydalanish hamda uzoq
muddatli raqobat ustunligini shakllantirishda muhim ilmiy-amaliy yo‘nalishlardan biri
hisoblanadi.llmiy adabiyotlarda strategik marketing tushunchasi turlicha talgin qilinadi.
Xususan, F.Kotler va zamonaviy marketing nazariyotchilarining fikricha, strategik marketing —
bu bozor imkoniyatlarini aniglash, maqgsadli segmentlarni tanlash va iste’'molchilar ehtiyojini
gondirish orqali korxonaning uzoq muddatli giymatini oshirish jarayonidir. Shuningdek,
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va menejment” kabi ilmiy jurnallarda chop etilgan tadqiqotlarda strategik marketing
korxonalarning rentabelligi va bozor ulushini oshiruvchi asosiy omillardan biri sifatida e’tirof
etiladi. O‘zbekiston Respublikasida amalga oshirilayotgan iqtisodiy islohotlar ham ushbu
yo‘nalishning dolzarbligini yanada oshirmoqda. Prezidentimiz Shavkat Mirziyoyev tomonidan
ilgari surilgan “Yangi O‘zbekiston” taraqqiyot strategiyasida iqtisodiyotni modernizatsiya
qilish, raqamli iqtisodiyotni rivojlantirish va korxonalarda innovatsion boshqaruv tizimlarini
joriy etish ustuvor vazifalar sifatida belgilangan.

HUCII0JIb3OBAHHE 3JIEMEHTOB CTPATEITMYECKOI'O MAPKETHUHTI'A JIA
INOBBIINEHUA 3KOHOMHUYECKOHU 3P PEKTUBHOCTHU ITPEAIIPUATUHN

AHHOTanmMa: B [aHHOM HaAy4YHOW CTaTbe LIWPOKO OCBEIEeHbl TeOPEeTUKO-
MEeTOJ0JIOTUYeCKHEe OCHOBbl M IIPaKTH4YeCKoe 3HayeHHWe MWCIO0JIb30BaHUS 3JIEMEHTOB
CTpaTeruyeckoro MapKeTHHra B  IOBbIIIEHUH IKOHOMHUYECKOH 3OPEeKTHUBHOCTH
npeanpuATUA. B yc/i0BUAX COBpEMEHHOW PBIHOYHOU 3KOHOMUKHM pPOJIb MAapKEeTUHTOBBIX
CTpaTeruii B o006ecle4yeHUH YCTOMYUBOCTU M KOHKYPEHTOCIOCOOHOCTU [esaTeJbHOCTU
npeAlNpUATUN TIOCTOHHO Bo3pacTaeT. [loaToMy npaBu/ibHas opraHu3anys CTpaTeru4ecKkoro
MapKeTHHra U ero 3¢ peKTHBHOE yIpaBJeHUe OKa3blBalOT HENOCPEACTBEHHOE BJIMSHME Ha
buHaHCOBble pe3yabTaTbl NpeAnpUATHA.B pamMkax wuccaefoBaHUS NPOAHAJIU3UPOBAHBI
OCHOBHble QYHKLUM CTpAaTErnyeckoro MapkeTHHra — IJIyDOKHWM aHa/Iu3 PbIHOYHOW Cpejibl,
u3y4yeHue MOBeJleHUsl NMOTpebuTesel, OCyleCcTBJIeHUEe CErMeHTAlMU PBIHKA, ONpeJiesieHre
L|eJIeBOM ayAUTOPHH, a TaKXKe NIpaBUJIbHOE NTI03ULMOHUPOBaHUe NPOAYKLI WU NpeAnpUaATUA.B
CTaTbe TaK:Ke PacCMOTpeHbl pe3yJbTaThbl COBPEMEHHBIX UCC/Ie,0BaHUN, ONyOJMKOBAaHHBIX B
HAy4YHBIX JKYpHa/laX, KOTOpble IMOATBEPXAAIOT, 4YTO MCIOJb30BaHWE HWHCTPYMEHTOB
CTpaTeruyeckoro MapKeTHHIra CHOCOOCTBYeT MOBBILIEHHWIO NMPUOBIIBHOCTU NpeANpUATHS,
ONTUMM3al U MPOM3BO/CTBEHHBIX 3aTpaT U paclIMpPeHUI0 pbIHOYHOU Aosu.Kpome Toro, B
KayeCTBe TeOpeTHYeCKOM OCHOBBI B COJep:KaHUU CTAaTbU INpPeJCTaBJIeHbl 3KOHOMHUYECKHE
pedopmbl, BelgBHUHYThIE [IpesusienToM Pecny6sinku Y36ekucrtan lllaBkatom MupsuéeBbiMm,
ctpaterusi «HoBbIli Y36ekucTaH», WHUIMATUBBI MO Pa3BUTHUI0 IUPPOBOM 3KOHOMHUKHU HU
BHE/IDEHVI0 NWHHOBALMOHHBIX NOAX0J0B. B pe3ysbTaTe aHanu3a czaesiaH BbIBOJ O TOM, YTO
3pdeKTUBHOE UCNOJIb30BaHUE 3JIEMEHTOB CTPATErMUECKOTO MapKETUHTA SIBJSETCA BaXKHbIM
baKkTOpOM MNOBBIIIEHUS 3KOHOMUYECKOH 3PGEKTUBHOCTH MNpPeANpPUATHH, YCUJIEHUS HX
aIallTUBHOCTU K PBIHOYHBIM YCJOBUSIM U oObOecrnedeHUsl JOJITOCPOYHOTO YCTOMYHUBOrO
pa3BUTHA.

KiloueBble cj10Ba: cTpaTerMyecKMd MapKETHHI, 3KOHOMHYecKass 3P(eKTHUBHOCTb,
JleITeJIbHOCTb TNPeANpUATHS], KOHKYPEHTOCHOCOOHOCTb, YCTOMYMBOE pa3BUTHE, aHaIU3
pbIHKa, CerMeHTalusi pblHKA, leJieBasg ayAUTOpUsl, T[OBeJeHHEe TOTpebUTeseH,
MapKeTHWHI0Bas CTpaTerus, MapKeTUHI-MUKC (4P), ToBapHas MOJMTHKA, LileHOBas MOJUTHKA,
CObITOBAas NOJMTHKA, NOJUTHUKA MPOJABMKEHUS, LUPPOBOM MapKeTHHI, 3JIEKTPOHHAas
KOMMeEpLUs, WHHOBALMOHHbIE TEXHOJOTMH, HUHBECTUIUHM, MEHEIKMEeHT, (UHAHCOBbIE
pe3yJbTaThl, IPUObLIb, ppIHOYHAs! 3KOHOMHUKA, MO3ULMOHUPOBAaHUE NMPOAYKTA, YIpaBJjieHUe
OpeH/ oM.
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ECONOMIC EFFICIENCY OF ENTERPRISES
Abstract: This scientific article provides a comprehensive overview of the theoretical
and methodological foundations, as well as the practical significance, of using strategic
marketing elements to enhance the economic efficiency of enterprises. In the context of a
modern market economy, the role of marketing strategies in ensuring the sustainability and
competitiveness of enterprises is continuously increasing. Therefore, the proper organization
and effective management of strategic marketing have a direct impact on the financial
performance of enterprises.Within the scope of the study, the main functions of strategic
marketing are analyzed, including a deep analysis of the market environment, studying
consumer behavior, conducting market segmentation, identifying the target audience, and
proper product positioning.The article also examines the results of contemporary research
published in scientific journals, which confirm that the use of strategic marketing tools
contributes to increasing enterprise profitability, optimizing production costs, and expanding
market share.In addition, economic reforms initiated by the President of the Republic of
Uzbekistan, Shavkat Mirziyoyev, the “New Uzbekistan” strategy, initiatives for developing the
digital economy, and the introduction of innovative approaches are presented as the theoretical
basis of the study. The analysis concludes that the effective use of strategic marketing elements
is an important factor in improving the economic efficiency of enterprises, strengthening their
adaptability to market conditions, and ensuring long-term sustainable development.
Keywords: strategic marketing, economic efficiency, enterprise activity,
competitiveness, sustainable development, market analysis, market segmentation, target
audience, consumer behavior, marketing strategy, marketing mix (4P), product policy, pricing
policy, distribution policy, promotion policy, digital marketing, e-commerce, innovative
technologies, investment, management, financial performance, profit, market economy,
product positioning, brand management.

Kirish(Introduction). Bugungi globallashuv sharoitida jahon iqtisodiyotida keskin
raqobat kuchayib bormoqda. Aynigsa, ishlab chiqarish va xizmat ko‘rsatish sohalarida faoliyat
yuritayotgan korxonalar o'z bozordagi o‘rnini saglab qolish va kengaytirish uchun zamonaviy
boshgaruv usullaridan foydalanishga majbur bo‘lmoqda. Shu jihatdan strategik marketing
korxonalar iqtisodiy faoliyatini samarali tashkil etish, resurslardan oqgilona foydalanish hamda
uzoq muddatli raqobat ustunligini shakllantirishda muhim ilmiy-amaliy yo‘nalishlardan biri
hisoblanadi.llmiy adabiyotlarda strategik marketing tushunchasi turlicha talqin qilinadi.
Xususan, F.Kotler va zamonaviy marketing nazariyotchilarining fikricha, strategik marketing —
bu bozor imkoniyatlarini aniqglash, maqsadli segmentlarni tanlash va iste’'molchilar ehtiyojini
gondirish orqali korxonaning uzoq muddatli qiymatini oshirish jarayonidir. Shuningdek,
“Marketing Science”, “Journal of Marketing Research”, hamda MDH davlatlaridagi “Marketing
va menejment” kabi ilmiy jurnallarda chop etilgan tadqiqotlarda strategik marketing
korxonalarning rentabelligi va bozor ulushini oshiruvchi asosiy omillardan biri sifatida e’tirof
etiladi.So‘nggi yillardagi ilmiy izlanishlar shuni ko‘rsatadiki, strategik marketingni samarali
go‘llagan korxonalar bozordagi o‘zgarishlarga tez moslashadi, iste’'molchi xulg-atvorini
chuqurroq o‘rganadi hamda innovatsion mahsulotlar yaratishda yuqori natijalarga erishadi.
Xususan, O“zbekistonlik igtisodchi olimlarning “Iqtisodiyot va innovatsion texnologiyalar”
jurnalida chop etilgan maqolalarida ham strategik marketingning korxona samaradorligiga
ijjobiy ta’siri ilmiy jihatdan asoslab berilgan. O‘zbekiston Respublikasida amalga oshirilayotgan
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igtisodiy islohotlar ham ushbu yo‘nalishning dolzarbligini yanada oshirmoqda. Prezidentimiz
Shavkat Mirziyoyev tomonidan ilgari surilgan “Yangi O‘zbekiston” taraqqiyot strategiyasida
igtisodiyotni modernizatsiya qilish, ragamli iqtisodiyotni rivojlantirish va korxonalarda
innovatsion boshqaruv tizimlarini joriy etish wustuvor vazifalar sifatida belgilangan.
Prezidentimizning “Iqtisodiyotning barqaror o'sishi uchun innovatsiyalar va zamonaviy
boshqaruv tizimlarini keng joriy etish zarur” degan g‘oyalari korxonalar faoliyatida strategik
marketingni rivojlantirishga bevosita turtki bo‘lmoqgda.Shuningdek, mamlakatimizda kichik
biznes va xususiy tadbirkorlikni rivojlantirishga qaratilgan siyosat ham strategik marketingga
bo‘lgan ehtiyojni oshirmoqda. Chunki raqobat kuchaygan sharoitda korxonalar faqat ishlab
chiqarish bilan emas, balki bozorni chuqur tahlil qilish, iste’molchilar talabini prognoz qilish va
samarali marketing strategiyalarini ishlab chiqish orqali muvaffaqiyatga erishishi mumkin.Shu
nuqtai nazardan, ushbu maqolada korxonalarning iqtisodiy samaradorligini oshirishda
strategik marketing elementlarining nazariy asoslari, ilmiy jurnallardagi yondashuvlar hamda
amaliy ahamiyati kompleks tarzda tahlil qilinadi. Bundan tashqari, ularning korxona moliyaviy
natijalari va bozor raqobatbardoshligiga ta’siri ilmiy asosda o‘rganiladi.

Strategik marketingning nazariy mohiyati va iqtisodiy ahamiyati.Strategik
marketing korxonaning uzoq muddatli rivojlanish maqsadlariga erishishga yo‘naltirilgan
boshqaruv faoliyati bo‘lib, u bozordagi o‘zgarishlarni oldindan prognoz qilish, raqobat mubhitini
tahlil etish va iste’'molchilar ehtiyojlarini qondirish orqali barqaror iqtisodiy natijalarga
erishishni ko‘zlaydi. I[lmiy adabiyotlarda, xususan F.Kotler, P.Druker va zamonaviy marketing
maktabi vakillarining asarlarida strategik marketing korxona strategiyasining ajralmas qismi
sifatida talqin qilinadi.“Iqtisodiyot va innovatsion texnologiyalar”, “Marketing va menejment”
kabi ilmiy jurnallarda keltirilgan tadqiqotlar shuni ko‘rsatadiki, strategik marketingni samarali
go‘llagan korxonalar bozordagi tebranishlarga tez moslashadi, resurslardan samarali
foydalanadi va yuqori rentabellikka erishadi. Bu esa uning iqtisodiy samaradorlik bilan
bevosita bog‘ligligini tasdiglaydi.

Bozor mubhitini tahlil qilish va raqobat ustunligini shakllantirishKorxona iqtisodiy
samaradorligining asosiy omillaridan biri bozor muhitini chuqur o‘rganish hisoblanadi. Bozor
tahlili orqali talab va taklif dinamikasi, narxlar o‘zgarishi, raqobatchilar strategiyasi hamda
iste’'molchi xulg-atvori o‘rganiladi.llmiy tadqiqotlarda ta’kidlanishicha, bozorni tizimli tahlil
qilish korxonalarga xatoliklarni kamaytirish, investitsion qarorlarni to‘g'ri qabul qilish va
resurslarni optimal tagsimlash imkonini beradi. Natijada korxona raqobat ustunligiga ega
bo‘ladi va iqtisodiy samaradorlik oshadi.

Bozor segmentatsiyasi va maqsadli marketing strategiyasi.Bozor segmentatsiyasi
strategik marketingning muhim bosqichlaridan biri bo‘lib, u iste’'molchilarni bir xil ehtiyoj va
xulg-atvoriga ko‘ra guruhlarga ajratishni anglatadi. Bu jarayon korxonaga aniq magsadli
auditoriyani belgilash va resurslarni samarali yo‘naltirish imkonini beradi.llmiy jurnallardagi
tadqiqotlar natijasiga ko‘ra, segmentatsiya asosida ishlab chiqilgan marketing strategiyalari
korxona xarajatlarini kamaytiradi va sotuv hajmini oshiradi. Bu esa bevosita iqtisodiy
samaradorlikning oshishiga olib keladi.

Marketing kompleksi (4P) elementlarining samaradorlikka ta’siri.Marketing
kompleksi (4P) — mahsulot, narx, tagsimot va rag'batlantirish siyosati strategik marketingning
asosiy instrumentlaridan biridir.Rag'batlantirish siyosati - reklama va marketing
kommunikatsiyalarini samarali yo‘lga qo‘yish.llmiy manbalarda 4P strategiyasini to‘g'ri
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qo‘llash korxonaning bozor ulushini kengaytirishi va moliyaviy barqarorligini mustahkamlashi
isbotlangan.

Ragamli marketing va innovatsion texnologiyalarZamonaviy iqtisodiyotda ragqamli
marketing korxonalar faoliyatida muhim o‘rin egallamoqda. keng auditoriyaga tez va kam
xarajat bilan chigish imkoniga ega bo‘lmoqda.

O‘zbekiston sharoitida strategik marketingning rivojlanishi.Ozbekistonda olib
borilayotgan iqtisodiy islohotlar strategik marketingning ahamiyatini yanada oshirmoqda.
Prezidentimiz Shavkat Mirziyoyev ta’kidlaganidek, iqtisodiyotni modernizatsiya qilish va
innovatsion rivojlanish mamlakat taraqqiyotining asosiy yo‘nalishlaridan biridir.“Yangi
O‘zbekiston” strategiyasi doirasida raqamli iqtisodiyot, kichik biznesni qo‘llab-quvvatlash va
investitsion muhitni yaxshilashga katta e’tibor garatilmoqda. Bu esa korxonalarda strategik
marketingni joriy etish va rivojlantirish uchun qulay sharoit yaratadi.

Xulosa. Xulosa qilib aytganda, korxonalarning iqtisodiy samaradorligini oshirishda
strategik marketing elementlaridan foydalanish bugungi zamonaviy bozor iqtisodiyoti
sharoitida muhim ahamiyat kasb etadi. Strategik marketing korxonalarga nafaqat qisqa
muddatli foyda olish, balki uzoq muddatli barqaror rivojlanishni ta’'minlash imkonini
beradi.llmiy adabiyotlar va jurnallarda keltirilgan tadqiqotlar shuni ko‘rsatadiki, bozorni
chuqur tahlil qilish, iste’'molchi xulg-atvorini o‘rganish, segmentatsiya va maqsadli bozorni
to‘g'ri tanlash korxonaning iqtisodiy natijalariga bevosita ijobiy ta’sir ko‘rsatadi. Shuningdek,
marketing kompleksi (4P) elementlaridan samarali foydalanish ishlab chigarish va xizmat
ko‘rsatish jarayonlarida xarajatlarni optimallashtirish hamda foyda darajasini oshirishga
xizmat qiladi. Raqamli marketing va innovatsion texnologiyalarning rivojlanishi korxonalarga
yangi imkoniyatlar yaratib, global bozorda raqobatbardoshligini kuchaytirmoqda. Bu esa
strategik marketingning zamonaviy iqtisodiyotdagi o‘rnini yanada muhimlashtiradi.
O‘zbekiston Respublikasida amalga oshirilayotgan iqtisodiy islohotlar, ragamli iqtisodiyotni
rivojlantirish va “Yangi O‘zbekiston” strategiyasi doirasida olib borilayotgan ishlar ham
korxonalarda strategik marketingni joriy etish zaruratini kuchaytirmoqda. Prezidentimiz
Shavkat Mirziyoyev tomonidan ilgari surilgan iqtisodiyotni modernizatsiya qilish va
innovatsion rivojlanish g‘oyalari ushbu yo‘nalishning dolzarbligini yanada oshiradi.Umuman
olganda, strategik marketing elementlaridan samarali foydalanish korxonalarning iqtisodiy
samaradorligini oshirish, raqobatbardoshligini mustahkamlash va barqaror rivojlanishini
ta’'minlashda asosiy omillardan biri hisoblanadi.
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