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Аннотация 

В данной работе рассматриваются основные языковые средства воздействия, 

используемые в рекламных текстах. Анализируются лексические, стилистические и 

синтаксические особенности рекламы, а также их роль в формировании интереса 

потребителей к товару или услуге. Особое внимание уделяется эмоциональному 

воздействию рекламного текста на аудиторию. 
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Современное общество невозможно представить без рекламы. Она окружает 

человека повсюду: на телевидении, в интернете, на улицах, в магазинах и социальных 

сетях. Главной целью рекламы является воздействие на сознание потребителя, 

привлечение его внимания и побуждение к покупке товара или услуги. Именно поэтому 

рекламный текст должен быть ярким, выразительным и легко запоминающимся. Для 

достижения этой цели активно используются различные языковые средства 

воздействия. 

Язык рекламы обладает особыми характеристиками. Он отличается краткостью, 

эмоциональностью, выразительностью и доступностью. Рекламный текст должен не 

только информировать потребителя, но и вызывать у него положительные эмоции, 

интерес и доверие к продукту. В связи с этим авторы рекламы используют 

разнообразные лексические, стилистические и синтаксические средства. 

Одним из наиболее распространённых средств воздействия является 

эмоционально-оценочная лексика. В рекламе часто используются слова с 

положительной окраской: «лучший», «натуральный», «эффективный», «идеальный», 

«уникальный», «современный». Такие слова формируют у потребителя положительное 

представление о товаре и создают ощущение высокого качества продукции. Например: 

«Лучший выбор для всей семьи», «Идеальное решение для вашего дома». 

Важную роль в рекламных текстах играют эпитеты, которые делают описание 

товара более ярким и привлекательным. Например: «нежный вкус», «безупречное 

качество», «роскошный аромат». Эпитеты усиливают эмоциональное восприятие 

рекламы и помогают выделить товар среди конкурентов. 

Широко используются и метафоры, которые делают рекламный текст более 

образным и выразительным. Например: «Море свежести», «Энергия в каждой капле», 

«Открой дверь в мир комфорта». Благодаря метафорам реклама легче воспринимается 

и дольше запоминается потребителем. 

Одним из эффективных способов языкового воздействия являются повторы. 

Повторение слов или выражений помогает акцентировать внимание аудитории на 

важной информации. Например: «Качество, которому доверяют. Качество, проверенное 
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временем». Повторы усиливают эмоциональное воздействие текста и делают слоган 

более запоминающимся. 

Особое место в рекламе занимают синтаксические средства выразительности. 

Рекламные тексты часто состоят из коротких и простых предложений, которые легко 

воспринимаются аудиторией. Например: «Покупай сейчас!», «Попробуй новое!», «Не 

упусти шанс!». Побудительные предложения мотивируют человека к действию и 

создают ощущение срочности. 

Также в рекламе активно используются риторические вопросы, которые 

заставляют потребителя задуматься. Например: «Хотите изменить свою жизнь?», 

«Мечтаете о настоящем качестве?». Такие вопросы создают эффект диалога с 

аудиторией и усиливают интерес к рекламе. 

Важной частью рекламного текста является слоган — краткая, яркая и легко 

запоминающаяся фраза. Хороший слоган способен надолго остаться в памяти 

потребителя и ассоциироваться с определённым брендом. Например: «Будь первым!», 

«Вкус, который объединяет», «Качество без компромиссов». 

Следует отметить, что современная реклама активно использует элементы 

разговорной речи, англицизмы и неологизмы. Это делает текст более современным и 

приближённым к молодёжной аудитории. Кроме того, использование разговорных 

конструкций создаёт эффект простоты и доверительного общения с потребителем. 

Таким образом, языковые средства воздействия играют важную роль в создании 

эффективного рекламного текста. Благодаря использованию эмоционально 

окрашенной лексики, стилистических приёмов и синтаксических конструкций реклама 

становится более выразительной, убедительной и запоминающейся. Правильное 

использование языковых средств позволяет не только привлечь внимание аудитории, 

но и сформировать положительное отношение к рекламируемому товару или услуге. 
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