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ANNOTATSIYA: Ushbu tezisda zamonaviy reklama diskursida presedent birliklar (matnlar,
nomlar, iboralar)ning qo‘llanilishi, ularning iste’'molchi psixologiyasiga ta’siri hamda
lingvomadaniy xususiyatlari tahlil qilinadi. Reklamaning ta’sirchanligini oshirishda milliy va
kognitiv fondning o‘rni yoritilgan.

Kalit so‘zlar: reklama diskursi, presedent birliklar, lingvopragmatika, madaniy kod,
manipulyatsiya, ritorika.

AHHOTAIIUA: B TaHHOU Te3HUCHOU pabore aHaJIU3HUpyeTCd
GOYHKIIMOHUPOBAHUE IIpellefleHTHBIX eJUHUI] (TeKCTOB, UMeH, BhICKa3bIBaHUI) B
COBPEMEHHOM PeKJIaMHOM JUCKYpCe, UX BJIUSHUE Ha IICUXO0JIOTHUI0 IOTpebuTesid, a
TakKKe UX JIUHTBOKYJBbTYPOJOTrUUecKre o0cobeHHOCTH. OcBeljaeTcs PpoJb
HaIllUOHAJIbHO-KOTHUTUBHOTO QOH/Ia B MOBBIINIEHUN 3QpPEKTUBHOCTU PEKIaMHOTO
BO3/IECTBUSL

KiroueBble cjioBa: pPeKJaMHBINM [JUCKYPC, IIpeljefleHTHhIEe eqUHUIIL,
JIMHTBOIIParMaTUKa, KyJIbTYPHBIN KO, MAaHUITYIAIU, PUTOPUKA.

ABSTRACT: This thesis analyzes the functioning of precedent units (texts, names, utterances)
in modern advertising discourse, their impact on consumer psychology, and their linguacultural
characteristics. The role of the national-cognitive fund in increasing the effectiveness of advertising
impact is highlighted.

Keywords: advertising discourse, precedent units, linguapragmatics, cultural code,
manipulation, rhetoric.

KIRISH

Bugungi kunda reklama shunchaki mahsulot haqida axborot beruvchi vosita emas, balki
jamiyatning madaniy, ijtimoiy va til qatlamlarini o‘zida aks ettiruvchi murakkab diskursiv tizimdir.
Reklama matnlarining asosiy magsadi — iste’'molchi diqgqatini tortish va unda xarid qilish istagini
uyg'otish. Bu maqsadga erishishda presedent birliklar (jamiyat a’zolari uchun tanish bo‘lgan
matnlar, qanotli so‘zlar, tarixiy shaxslar, kinofilm va asar qahramonlari) muhim lisoniy va
pragmatik qurol vazifasini o‘taydi.

ASOSIY QISM VA TAHLIL

Presedent birliklar reklama matniga tayyor lingvokulturologik kod sifatida olib kiriladi. Ular
iste'molchining xotirasi va hissiyotlariga ta’sir ko‘rsatib, reklama qilinayotgan mahsulot va tanish
tushuncha o‘rtasida ijobiy assotsiatsiya (bog‘liglik) hosil giladi. Reklama diskursida presedent
birliklarning quyidagi turlari faol kuzatiladi:

1. Presedent nomlar (antroponimlar va toponimlar): Tarixiy shaxslar, adabiyot yoki
mifologiya gahramonlari nomlaridan foydalanish (Masalan: “Alisher Navoiy’nomidagi brendlar,
“Afrosiyob” poyezdi yoki “Appolon”fitnes markazlari," Rozmetov Alpomish”kolbasa mahsulotlari”).
Bu nomlar mahsulotga ishonchlilik, sifat va milliy /global nufuz yuklaydi.
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2. Presedent matnlar va bayonlar: Xalq maqollari, matallari, klassik she’riyatdan parchalar
yoki mashhur film replikalarining reklamaga moslashtirilishi. Masalan, “Yaxshi otga bir gamchi...”
magqolini avtosalon yoki yonilg'i reklamalariga transformatsiya qilish yoki “Kelinlar qo‘zg‘oloni”
filmidagi iboralarni maishiy texnika reklamalarida qo‘llash.

3. Presedent vaziyatlar: Jamiyat xotirasida muhrlangan tarixiy yoki madaniy vogeliklarga
ishora qilish orqali iste'molchida guruhga mansublik hissini (nostalgiya, milliy g‘urur)
uyg'otish.Masalan,(Navro'z, Mustagqillik, Xayit bayramlari)

PRAGMATIK FUNKSIYALARI
Reklamada presedent birliklarni qo‘llash shunchaki estetik bezak emas, balki chuqur
pragmatik strategiyadir:

-Tejamkorlik (Lisoniy tejamkorlik): Katta bir g'oya yoki brend falsafasi bitta presedent
so‘z orqali iste’'molchiga tez va oson yetkaziladi.

-Manipulyatsiya va ishontirish: Inson o‘zi avvaldan bilgan va ishongan tushunchasiga
(masalan, sevimli kinosi yoki maqoliga) shubha gilmaydi. Reklama matni shu ishonch ortiga
“yashirinadi”.

-Eksklyuzivlikni shakllantirish: Muayyan madaniy kodni tushungan iste’'molchi o‘zini
intellektual elita vakili sifatida his giladi, bu esa brendga bo‘lgan sadogatni oshiradi.

XULOSA

Xulosa qilib aytganda, reklama diskursida presedent birliklarning qo‘llanilishi matnning
ta’sir quvvatini bir necha barobar oshiradi. Biroq, bu birliklardan foydalanishda maqsadli
auditoriyaning yoshi, ijtimoiy qatlami va lingvomadaniy darajasini hisobga olish majburiydir. Aks
holda, presedent birlik iste’'molchi tomonidan tushunilmay qolishi yoki teskari (salbiy) pragmatik
effekt berishi mumkin. Reklama tilini presedent birliklar asosida tadqiq etish zamonaviy o‘zbek
tilshunosligi va lingvomadaniyatshunosligining istigbolli yo‘nalishlaridan biri hisoblanadi.
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