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imidjine qanday tdsir kérsetiwi haqqinda soz etiledi.
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Ameliyat PR hdm marketingtii 6zara unamli tasirin tastiyiglaydi. Képlegen tarmagq
kampaniyalar1 6z jumisinda PR texnologiyalarinan paydalanadi. Iri reklama beriwshiler PR-
marketingtin jogar1 natiyjeliligin tan aladi.

Koéplegen kampaniyalar - jahan biznesi jetekshileri PR qurallarinan qollaniliwi
kundelikli turmista kép ushirasadi.

Tarmaqli marketingke har qiyh iskerlik tdrleri kiredi: satiw bazarin izertlew, tovardi
tarqattiriwdi shélkemlestiriw ilajlarin rejelestiriw, reklama ham jeke satiw.

N.G.Kosstin pikirinshe, "marketing ilajlarin tabish shélkemlestiriw ushin magsetli bazar
shenberinde tutiniwshilardin mutajlikleri, talaplart ham qalewlerin bahalaw; us1 bazar ushin
zarur bolgan tutimw qasiyetlerine iye tovardi konstrukciyalaw ham sinap kériw; baha arqal
tutiniwshiga kampaniya tovarimin qunliligl ideyasin qalay jetkeriw; tovar kennen satiiw
mumkin boliw1 ham jags1 kdérsetiliwi ushin qolay ortaliqti qalay tanlaw; tutiniwshilar om
biliwi ham satip aliwdi qalewi ushin tovardi qalay reklama etiw ham rawajlandinnw" [4, 8-bet].

Bugingi kinde koplegen izertlewshiler marketingtin socialliq bagdarlanganhgi hagqinda
aytip, tutimmwshinin sawda bazarindagl minez-qulqr ham galewin uyrenbekte. Marketingtin
socialliq juwapkershiligi onin jdmiyet turmisinin socialliq tareplerine tasiri menen baylanisl.
Marketingtin socialliq juwapkershiligi socialliq-etikaliq marketing koncepciyasina tiykar etip
alingan [4, 10-b.].

Dunyaga belgili firmalardin tuwridan-tuwri satiw basqariwshilari potencialli gariydarlar
menen baylanis ornatadi, olar ushin prezentaciyalar, oqitiw seminarlarin sholkemlestiredi,
qariydarlar menen jeke tartiptegi jumislardi alip baradi, sonday-aq, énimlerdi korsetedi,
buyirtpalar qabil etedi, tovardi jetkerip beriw menen shugillanadi. Bul turdegi jumis formalar:
da jags1 tanis, olardi, maselen, "Zepter-International,” "Avon," "Faberlic," "Amway,"
Mary Kay" kampaniyalar1 qollanadi. Tutiniwshi shéolkemlerdin jumisina bir qatar
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naraziliglari bolsa da, hazirgi waqitta tarmaqli marketing satip aliwshilar ushin qolayh sawda
usili esaplanadi.

Tarmaq kampaniyasinda basqariwshilar xizmetkerlerdin isbilermenlik belsendiligi
menen shugillanadi, kampaniya tabisinin girewi bolgan rasmiy emes qatnasiglardi
qaliplestiredi, maqsetke umtiliw, juwapkershilik ham 6zin-6zi kérsetiw imkaniyatin
rawajlandirntw  hdm karerada o6siw ushin arnawlh seminarlar shoélkemlestiredi.
Jogaridagilardin barhigi firmalardin buklet 6niminde 6z kérinisin tabadi.

Tarmaqli marketing reklama qarejetlerinen waz keshedi, qoymaxanalar ijarasinan
paydalanbaydi, sawda shagapshalarin ashtirmaydi, sol arqal baseki guresindegi jogaltiwlardi
azaytadi hdm unemlewge erisilgen qarjillar esabinan tovar sapasin jagsilaydi hdm tarmaq
qatnasiwshilarin xoshametleydi [4, 18-b.].

Tarmaqli marketingte PR-texnologiyalarin qollaniw maselesin koérip shigiwdan aldin
"Pablik rileyshnz"din tiykarg1 waziypalarina toqtalamiz.

A.V. Kochetkova, V.N. Filippov, Ya.L. Skvorsov, A.S. Tarasovlar pablik rileyshnzdin sirtq:
ham ishki funkciyalarin ajiratip kérsetedi [5].

Sirtq1 funkciyalarga avtorlar galaba xabar qurallar1t menen gatnasiglar qalay ornatiliwi
hadm qollap-quwatlaniwi; sherikler, hakimiyat wakilleri menen qatnasiglar ornatiliwi ham
qollap-quwatlaniwi; shélkem krizisli jagdaylarda qalay hareket etiwi; xaliqaraliq tarawda
qatnasiqlar qalay jolga qoyiliwin kirgizedi.

Ishki funkciyalarga tomendegiler Kkiredi: kampaniya ishindegi PR; kampaniya
basilimlarin jurgiziw; firma usilin islep shigiw.

Solay etip, pablik rileyshnz basqariw funkciyasin dmelge asiradi, bul jamaatlik topari
ham kampaniya arasindagi 6zara paydali qatnasiglar menen belgilenedi, bul bolsa sh6lkemnin
bazardagi tabisina tasir kérsetedi [6, 9-bet].

llaj, bul sézdin manisi boyinsha, "bir narseni damelge asiriw magqgsetinde
sholkemlestirilgen hareket yamasa hareketler jiyindist" [7, 306-b.]. Demek, ushirasiw,
prezentaciya, konferenciya, seminar siyaql hareketler ham us1 mazmundagi basqa akciyalar
jamiyetlik kommunikaciya procesinin sézsiz qurawshisi sipatinda toliq tiykar menen ilajlar
sipatinda qaraliwi kerek.

llajlardin tiykargl magseti - informaciya almasiw yamasa tarqatiw. PR ilajinin formasi
kampaniya tarqatip atirgan maghwmatlardin ganshelli ahmiyetli ekenligine baylanish boladu.
Qanigeler us1 maghiwmatti aliwdan mapdar auditoriya sanin esapqga aliwi, ilajdi1 6tkeriw waqti
ham ornin tabish tanlawi zarur [6, 32 b.].

Arnawl RR-akciyalardin waziypalari: kampaniyanin baspas6zde turaqli qatnasiwin
tamiyinlew; magsetli auditoriya itibarin kampaniyaga, onin 6nimlerine tartiw [5, 105-b.].

Iri tarmaq kampaniyalar1 bir qatar arnawh PR ilajlarinan paydalanadi: festivallar,
bayramlar, jarislar, kérgizbeler ham basqalar. Ayirim ilajlar uzaq waqit dawam etiwi mimkin
bolgan basqa iri ham ken kélemli MRRnin quram bélegi esaplanadi.

K.A.lvanovanin pikirinshe, tiykargi MPRlerden biri kampaniya ham jamiyetshilik
arasindagi barliq turdegi baylanislarda ken gollanilatugin magsetli auditoriya menen baylanis
qurali - prezentaciyalar bolip tabiladi [8, 84-b.].

Tarmaqli marketingtegi PR qanigeleri kdbinese kampaniya, 6nim, xizmetlerdin aldinnan
qaliplesken imidjin qollap-quwatlaw magqgsetinde prezentaciyalar 6tkeredi. Bunda
prezentaciya - jamiyetshilik penen baylanislar boyinsha ganigeler tarepinen 6zin yamasa
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tovarin jamiyetshilikke tanistinw magqgsetinde sholkemlestiriletugin ilaj. Jamiyetlik degende
bul jerde ham bunnan keyin de "galabaliq tarawda iskerlik jurgizetugin ham ayirim uliwma
mépler hdm qadiriyatlar menen hareketlenetugin individler ham socialliq birlespeler
jlyindis1” tusiniledi [3, 69-b.].

Prezentaciyani shélkemlestiriw ushin wus1 ilaj ushin juwapker bolgan ganige:
prezentaciyani sholkemlestiriw ushin malimleme tiykary;; kampaniya onin juwmaqlari
boyinsha aliwdi rejelestirgen natiyjeler; kampaniya jumisina tasir kérsetiwi mimkin bolgan

magsetli auditoriyani aniqlaw; prezentaciyani finansliq tamiyinlew mugdar1 haqqindagi
maglhiwmatlardi aliwi zarur.

Baslangish magliwmatlarga iye bolip, PR ganigeleri prezentaciya scenariysin tayarlaydi
(prezentaciyan1 oOtkeriw magqseti, maqsetli auditoriya xarakteristikasi, basshinin piar-
murajaati, press-relizler, nyus-relizler tekstleri, videomateriallar).

K.A.Ivanova koérgizbenin strategiyaliq magqsetin korsetedi, ol adette ush basqishtan
ibarat: birinshisi - eskertiw; ekinshisi - kdrgizbenin ideyasina kiriw; ushinshisi - 6z maplerin
kérgizbenin magsetlerine baylanistiriw [8, 88-bet].

Tarmaqli marketingte de PR-agentler korsetilgen basqishlarga itibar qaratadi. Tarmaql
marketingtegi prezentaciya koébinese tiyisli ilajlar kérgizbeler, degustaciyalar, furshetler
menen birge alip bariladi.

Rossiyada tarmaq biznesi jedel rawajlanbaqta, distribyutorlar konferenciyalari
("Amway" Kkampaniyasi) ham saltanath gabillawlar ("Zepter,” "Oriflame,” "Avon"
kampaniyalari), ashiq esikler kunleri 6tkeriledi. Bul PR ilajinin tiykargr maqseti magqgsetli
auditoriyanin kampaniyaga bolgan unamli minasibetin qaliplestiriwden ibarat.

Demek, tovar ham xizmetlerdi reklama etiw maqgsetinde PR ilajlarin shélkemlestiriw
hadm otkeriw PR hadm tarmaqli marketingtin 6z ara birge islesiwin dalilleydi. Tarmaq
kampaniyalari, har qanday basqa sholkemler siyaqly, firma, nim haqqindagi maglhiwmatlardi
almasiw, tarqatiw, sonday-aq, tabish garezsiz isbilermenlerdin xizmetlerin tan aliw, kadrlar
quramin bekkemlew, jana talantli xizmetkerlerdi izlew ham aniglawga qaratilgan arnawh
ham korporativ PR ilajlarin 6tkeredi.

Juwmaglap aytqanda, jamiyetshilik penen baylanislar texnologiyalar1 (prezentaciyalar,
korgizbeler, gawenderlik) tarmaq kampaniyasinin unamli imidjin, onmin Kkorporativ
individualligin, 6nimdi satiw ushin jane de tabisl isleytugin firma usilin galiplestiredi.
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